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Il trend degli ingressi su 52 settimane (dati Cinetel)
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L’evoluzione degli ingressi per anno solare
2024 vs 2025
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La Top 3 dei film piu visti in sala (ottobre ‘25)
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Il cumulato delle admissions del 2024 vs 2025

(evoluzione
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Le settimane considerate sono da intendersi come «movie week» con inizio il giovedi e fine il mercoledi; la week 1 del 2024 inizia il 4 gennaio, quella del 2025 il 2 gennaio.
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Il profilo degli spettatori delle sale cinematografiche
(ottobre ‘25)

Genere Status socio-demografico
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L’evoluzione mensile del pubblico per genere (%]
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L’evoluzione mensile per pubblico per classi d’eta (%)
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L’evoluzione settimanale dell’eta media
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L’evoluzione mensile del pubblico per status (7o)
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L’evoluzione mensile del pubblico in base ai target di
frequenza (%)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per genere
(ottobre ‘25)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per classi d’eta
(ottobre ‘25)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per frequenza
In sala (ottobre ‘25)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per status
(ottobre ‘25)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala - Monosala
(ottobre ‘25)
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Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala - 2-4 Schermi

(ottobre ‘25)
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R
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= Status ++ B Status + B Status - Studenti " Pensionati B Altro
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala - 5-7 Schermi

(ottobre ‘25)
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Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)
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Classi di eta

H 3-14 anni ® 15-24 anni B 25-34 anni 1 3549 anni B 50-59 anni B 650+ anni
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala - 8+ Schermi

(ottobre ‘25)
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Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)
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