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#2 #3 #4 #5

La Top 5 dei film più visti in sala (settembre ‘26)

582.701
presenze

445.941
presenze

444.959
presenze

390.592
presenze

357.882
presenze

1 2 3 4 5

4 F
o
n
te

: D
a

ti
 C

in
e

te
l



SETTEMBRE 2026
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La Top 5 dei film più visti in sala (settembre ‘25)
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Il profilo degli spettatori delle sale cinematografiche

56% 44%

Attivi Inattivi

Genere Status socio-demografico 

18% 21% 21% 22% 10% 9%

3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

Classi di età

Studenti
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Altro
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L’evoluzione mensile del pubblico per genere (%)
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L’evoluzione mensile per pubblico per classi d’età (%)
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Classi d’età ed età media nel mese e dall’inizio dell’anno
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L’evoluzione mensile del pubblico per status (%)
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Status_alto (++)

Professioni alte Imprenditori, dirigenti, liberi 

professionisti

Professioni medie Autonomi, insegnanti, impiegati

Istruzione 

medio/alta

Laurea/diploma superiore

Status_medio (+)

Professioni alte imprenditori, dirigenti, liberi professionisti

con istruzione bassa Diploma inferiore/elementari

Professioni medie Autonomi, insegnanti, impiegati

con istruzione medio/bassa Diploma superiore/inferiore/elementari

Professioni basse Agricoltori, operai, disoccupati

con istruzione alta Laurea

Status_basso (-)

Professioni basse agricoltori, operai, disoccupati

Istruzione 

medio/bassa

diploma 

superiore/inferiore/elementari
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L’evoluzione mensile del pubblico in base ai (nuovi) 

target di frequenza (%)
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Super 
Casual
1-2 ingressi/anno

Mid-Casual
3-4 ingressi/anno

Regular
5-10 ingressi/anno

Frequent
>10 ingressi/anno

L’evoluzione mensile del pubblico in base ai target di 

frequenza (%)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per genere
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per frequenza 
in sala (settembre ‘26)
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Il profilo degli spettatori per tipologia di sala per status
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59%

41%

Il profilo degli spettatori per tipologia di sala – Monosala

15% 24% 18% 22% 9% 12%

3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

18% 41% 33% 9%

19% 25% 12% 29% 7% 9%

Status ++ Status + Status - Studenti Pensionati Altro

Classi di età

Genere Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)

Status socio-demografico

Super CasualRegularFrequent

18

Mid Casual
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54%

46%

21% 18% 19% 21% 9% 12%

3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

21% 25% 10% 34% 4% 7%

Status ++ Status + Status - Studenti Pensionati Altro

Classi di età

Genere Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)

Status socio-demografico

19

Super CasualRegularFrequent Mid Casual

Il profilo degli spettatori per tipologia di sala – 2-4 Schermi 
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19% 51% 21% 9%
49%51%

Il profilo degli spettatori per tipologia di sala – 5-7 Schermi 

18% 18% 21% 23% 9% 11%

3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

18% 21% 13% 35% 6% 7%

Status ++ Status + Status - Studenti Pensionati Altro

Genere Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)

Status socio-demografico

Classi di età

20
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57%

43%

Il profilo degli spettatori per tipologia di sala – 8+ Schermi 

17% 22% 21% 21% 10% 9%

3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

17% 52% 26% 6%

19% 25% 15% 31% 4% 5%

Status ++ Status + Status - Studenti Pensionati Altro

Genere Frequenza in sala (ultimi 12 mesi)

Status socio-demografico

Classi di età

21

Super CasualRegularFrequent
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